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附件1

[bookmark: _Toc19593_WPSOffice_Level2]沐川县文化旅游发展服务中心
[bookmark: _Toc5797_WPSOffice_Level2]2024年部门整体支出自评报告

[bookmark: _Toc16060_WPSOffice_Level2]一、部门基本情况
（一）机构组成。沐川县文化旅游发展服务中心（简称:县文旅中心）为一级预算单位，单位性质为参照公务员法管理事业单位，无下属机构。设办公室和文旅发展服务股2个内设机构。
（二）机构职能和人员概况。
1. 机构职能。县文旅中心负责全县文化旅游服务工作，受理旅游投诉并及时处理，做好旅游咨询工作。负责全县文化旅游服务产品体系建设，推进全县旅游营销体系建设，做好旅游宣传推广，推动旅游产品和市场“走出去”，旅游企业和资本“请进来”，协调配合开展文化旅游重大项目招商引资工作。负责通过互联网收集、利用和发布旅游信息，推动职能旅游，监测和处理有关旅游方面的网络舆情，负责旅游信息网络的完善、运行和维护。负责旅游市场分析、研究和统计监测工作。组织参与文旅市场的重大活动，指导文旅企业发展，文旅新业态规划和开发工作，指导协调全县旅游协会、酒店协会、文化艺术团体的发展。
2. 人员概况。截止2024年底,县文旅中心共有在编在岗人员7名，其中，正科级领导1名，副科级领导1名。
（三）年度主要工作任务。
1. 将项目建设作为推动沐川文旅发展的窗口。一是推动传统旅游景点改造升级，打响沐川文旅金字招牌；二是新建扩建高质量住宿设施，提升整体住宿水平；三是打造特色化旅游休闲区，点亮夜间经济；四是依托资源禀赋，培育和优化新兴旅游景点建设。
2. 将宣传营销作为提升沐川文旅知名度的助推器。一是整合多种资源，推进宣传营销；二是坚持文旅互动，开展城市推介；三是丰富文体旅活动，展示品牌形象。
[bookmark: _Toc15336_WPSOffice_Level2]二、部门资金收支情况
（一）收入情况。2024年度县文旅中心部门年初预算收入总额为3064.08万元，其中：当年财政拨款88.28万元，上年结转2975.80万元。
（二）支出情况。2024年度县文旅中心部门决算支出总额为2673.96万元。其中，基本支出102.45万元，项目支出2571.51万元。
（三）结余分配和结转结余情况。2024年度县文旅中心部门无年末结转结余。
[bookmark: _Toc2561_WPSOffice_Level2]三、部门预算绩效分析
（一）部门预算总体绩效分析。2024年本部门整体绩效目标完成情况良好，较好了履行了机构职能。
（二）部门预算项目绩效分析。
常年项目绩效分析。该类项目总数4个，涉及预算总金额万元，1—12月预算执行总体进度为100%，其中：预算结余率大于10%的项目共计0个。
阶段（一次性）项目绩效分析。该类项目总数2个，涉及预算总金额万元，1—12月预算执行总体进度为100%，其中：预算结余率大于10%的项目共计0个。
（四）绩效结果应用情况。县文旅中心严格执行财务管理法律法规，在认真组织资金申报的同时，强化资金管理和使用，制定指标详细的评价体系和评分标准，以评分制来衡量部门整体绩效，评价指标分为预算管理、内控管理、完成结果、信息公开、自评质量、整改反馈等模块，以完成程度和标准程度的高低重点考核部门预算管理等工作是否规范、准确。
[bookmark: _Toc7437_WPSOffice_Level2]四、评价结论及建议
（一）评价结论。2024年,我单位积极履职，强化管理，能够按时并高质量完成目标任务，产出指标，效益指标，服务对象满意度，部门整体自评分数为98分，较好完成绩效目标。
（二）存在问题。总体上我单位能够根据年初工作规划和重点工作，加强预算收支管理，建立健全内部管理制度，梳理内部管理流程，使部门整体支出管理情况得到提升，较好完成年度工作任务，但部门在绩效目标细化、目标实现等方面仍有待完善。
（三）改进建议。
1. 科学合理编制预算。进一步提高预算管理意识，严格按照预算编制的相关制度和要求开展预算编制，提高预算编制的精细化、合理化程度。
2. 加强专项资金管理，保证项目资金使用管理的规范性、安全性和有效性。
3. 科学设立绩效目标。仔细研究项目情况，结合单位实际，制定更加合理、更加易于考核量化的目标，更好地开展项目绩效工作。

附表：部门预算项目支出绩效自评表（2024年度）

	部门预算项目支出绩效自评表

	项目名称
	沐川县“交通+旅游”深度融合促产业发展引领工程项目

	主管部门
	沐川县文化旅游发展服务中心
	实施单位 
	沐川县沐溪镇人民政府、沐川县文化旅游发展服务中心、四川乌蒙沐歌文化旅游有限公司等

	项目基本情况
	1.项目年度目标完成情况
	项目年度目标
	年度目标完成情况

	
	
	通过对沐川交通+旅游相关项目的建设，推动沐川县旅游发展水平整体提升，促进产业深度融合和社会共同参与，加快构建沐川全域旅游发展的大格局。
	对沐川交通+旅游相关项目进行了建设，推动沐川县旅游发展水平整体提升，促进产业深度融合和社会共同参与，加快构建沐川全域旅游发展的大格局。

	
	2.项目实施内容及过程概述
	本项目由三个子项构成，分别是沐川竹海景区建设项目工程、解结湖环湖公路工程与竹海大道公路工程，沐川竹海景区与解结湖通过竹海大道相连，从而使得竹海景区和解结湖的开发连成一片，形成优势互补，促进沐川旅游业全面整合。

	预算执行情况（10分）
	年度预算数   （万元）
	年初预算
	调整后预算数
	预算执行数
	预算执行率
	权重
	得分
	原因

	
	总额
	2,446.15
	2,446.15
	2,446.15
	100.00%
	10
	10
	1.预算执行率=预算执行数/调整后预算数，预算执行率未达到90%的需说明原因（100字以内）;2.年中发生预算调整的（追加或调减）,应单独说明理由；3.其他资金包括：社会投入资金、银行贷款.

	
	其中：财政资金
	2,446.15
	2,446.15
	2,446.15
	100.00%
	10
	10
	

	
	财政专户管理资金
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	

	
	单位资金
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	

	
	其他资金
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	

	绩效指标（90分）
	一级指标
	二级指标
	三级指标
	指标性质
	指标值
	度量单位
	完成值
	权重
	得分
	未完成原因分析

	
	产出指标
	数量指标
	安全检查次数
	≥
	60
	次
	60次
	10
	10
	　

	
	
	质量指标
	建设项目验收合格率
	=
	100 
	%
	100%
	10
	10
	　

	
	
	时效指标
	合同预定时间
	=
	100 
	%
	100%
	10
	10
	　

	
	
	成本指标
	严格控制成本
	=
	100 
	%
	100%
	10
	10
	　

	
	效益指标
	经济效益指标
	旅游收入增长率
	≥
	10 
	%
	10%
	10
	10
	　

	
	
	社会效益指标
	社会宣传普及知晓率
	≥
	80 
	%
	80%
	10
	10
	　

	
	
	生态效益指标
	低碳节能环保率
	=
	100 
	%
	100%
	10
	10
	　

	
	
	可持续影响指标
	沐川旅游基础建设和品牌提升
	≥
	100次
	次
	100次
	10
	10
	　

	
	满意度指标
	满意度指标
	群众满意度
	≥
	98 
	%
	99%
	10
	10
	　

	合计
	100
	100
	　

	评价结论
	本项目依托沐川竹海景区和解结湖丰富的自然生态资源、独特的文化禀赋、淳朴的乡风民俗，坚持生态旅游、低碳旅游的绿色发展理念，科学保护、合理布局、灵活借势、适度开发，打造集生态观光、文化体验、康养度假、乡村休闲、山地运动、户外拓展、研学教育等于一体的文化旅游目的地。项目的开发建设提升了竹海景区和解结湖旅游品牌，增加了沐川竹海旅游的吸引力、影响力和竞争力。

	存在问题
	无

	改进措施
	无

	项目负责人：李蒙弟
	财务负责人：周睿
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	部门预算项目支出绩效自评表

	项目名称
	国道213沿线四处景观节点整治提升资金

	主管部门
	沐川县文化旅游发展服务中心
	实施单位 
	沐川县文化旅游发展服务中心

	项目基本情况
	1.项目年度目标完成情况
	项目年度目标
	年度目标完成情况

	
	
	完成国道213沿线四处景观节点的提升
	完成国道213沿线四处景观节点的提升，极大改善该处景观节点环境水平，为市民游客提供优美的风景和休息处。

	
	2.项目实施内容及过程概述
	完成国道213沿线四处景观节点的提升，四处景观节点分别位于富新镇小河村蝶展台、富新镇小林村（2处）、沐溪镇仁厚村。

	预算执行情况（10分）
	年度预算数   （万元）
	年初预算
	调整后预算数
	预算执行数
	预算执行率
	权重
	得分
	原因

	
	总额
	7.77
	7.77
	7.77
	100.00%
	10
	10
	1.预算执行率=预算执行数/调整后预算数，预算执行率未达到90%的需说明原因（100字以内）;2.年中发生预算调整的（追加或调减）,应单独说明理由；3.其他资金包括：社会投入资金、银行贷款.

	
	其中：财政资金
	7.77
	7.77
	7.77
	100.00%
	10
	10
	

	
	财政专户管理资金
	
	
	
	
	
	
	

	
	单位资金
	
	
	
	
	
	
	

	
	其他资金
	
	
	
	
	
	
	

	绩效指标（90分）
	一级指标
	二级指标
	三级指标
	指标性质
	指标值
	度量单位
	完成值
	权重
	得分
	未完成原因分析

	
	产出指标
	数量指标
	四处景观节点
	=
	4
	处
	4处
	10
	10
	

	
	
	质量指标
	整治提升
	=
	4 
	项
	4项
	10
	10
	

	
	
	时效指标
	合同预定时间
	=
	100 
	% 
	100%
	10
	10
	

	
	
	成本指标
	严格控制成本
	=
	100 
	%
	100%
	10
	10
	

	
	效益指标
	经济效益指标
	项目支出
	定性
	7.77 
	万元
	7.77万元
	10
	10
	

	
	
	社会效益指标
	社会认知度提高率
	>
	50 
	%
	50%
	10
	10
	

	
	
	生态效益指标
	低碳节能环保率
	=
	100 
	%
	100%
	10
	10
	

	
	
	可持续影响指标
	社会受益人数
	>
	1 
	万人次
	1万人次
	10
	10
	

	
	满意度指标
	服务对象满意度指标
	服务对象满意度
	>
	98 
	%
	98%
	10
	10
	

	合计
	100
	100
	

	评价结论
	项目实施取得较好的成效，极大改善该处景观节点环境水平，为市民游客提供优美的风景和休息处，助力沐川旅游形象的提升。

	存在问题
	无

	改进措施
	无

	项目负责人：李蒙弟
	财务负责人：周睿



	部门预算项目支出绩效自评表

	项目名称
	沐之味主题推介活动经费

	主管部门
	沐川县文化旅游发展服务中心
	实施单位 
	沐川县文化旅游发展服务中心

	项目基本情况
	1.项目年度目标完成情况
	项目年度目标
	年度目标完成情况

	
	
	在省机关事务管理局、省药品监督管理局开展沐川特色产品推介活动
	在省机关事务管理局、省药品监督管理局开展沐川特色产品推介活动

	
	2.项目实施内容及过程概述
	于2024年4月15日在省机关事务管理局、省药品监督管理局开展沐川特色产品推介活动，对沐川形象进行推广，特色产品进行展示，文旅产品进行推介，

	预算执行情况（10分）
	年度预算数   （万元）
	年初预算
	调整后预算数
	预算执行数
	预算执行率
	权重
	得分
	原因

	
	总额
	4.81
	4.81
	4.81
	100.00%
	10
	10
	1.预算执行率=预算执行数/调整后预算数，预算执行率未达到90%的需说明原因（100字以内）;2.年中发生预算调整的（追加或调减）,应单独说明理由；3.其他资金包括：社会投入资金、银行贷款.

	
	其中：财政资金
	4.81
	4.81
	4.81
	100.00%
	10
	10
	

	
	财政专户管理资金
	
	
	
	
	
	
	

	
	单位资金
	
	
	
	
	
	
	

	
	其他资金
	
	
	
	
	
	
	

	绩效指标（90分）
	一级指标
	二级指标
	三级指标
	指标性质
	指标值
	度量单位
	完成值
	权重
	得分
	未完成原因分析

	
	产出指标
	质量指标
	媒体采用及转载信息的数量
	≥
	2
	条
	2条
	20
	20
	

	
	
	时效指标
	推介活动持续时间
	=
	1
	天
	1天
	20
	20
	

	
	
	成本指标
	活动经费
	≥
	4.81
	万元
	4.81万元
	20
	20
	

	
	效益指标
	可持续影响指标
	吸引游客人数
	≥
	1000
	人
	1000人
	10
	10
	

	
	满意度指标
	服务对象满意度指标
	游客满意度
	≥
	98
	%
	98%
	20
	20
	

	合计
	100
	100
	

	评价结论
	项目实施取得一定成效，实现更多“沐川造”“沐川产”绿色生态健康产品走进省级机关食堂、迈向大市场。对沐川的文旅进行了有力的宣传营销。

	存在问题
	无

	改进措施
	无

	项目负责人：李蒙弟
	财务负责人：周睿



	部门预算项目支出绩效自评表

	项目名称
	清理拖欠中小企业账款预算解决清欠账款项目

	主管部门
	沐川县文化旅游发展服务中心
	实施单位 
	沐川县文化旅游发展服务中心

	项目基本情况
	1.项目年度目标完成情况
	项目年度目标
	年度目标完成情况

	
	
	完成中小企业账款的清欠工作
	完成中小企业账款的清欠工作

	
	2.项目实施内容及过程概述
	完成中小企业账款的清欠工作

	预算执行情况（10分）
	年度预算数   （万元）
	年初预算
	调整后预算数
	预算执行数
	预算执行率
	权重
	得分
	原因

	
	总额
	47.73
	47.73
	47.73
	100.00%
	10
	10
	1.预算执行率=预算执行数/调整后预算数，预算执行率未达到90%的需说明原因（100字以内）;2.年中发生预算调整的（追加或调减）,应单独说明理由；3.其他资金包括：社会投入资金、银行贷款.

	
	其中：财政资金
	47.73
	47.73
	47.73
	100.00%
	10
	10
	

	
	财政专户管理资金
	
	
	
	
	
	
	

	
	单位资金
	
	
	
	
	
	
	

	
	其他资金
	
	
	
	
	
	
	

	绩效指标（90分）
	一级指标
	二级指标
	三级指标
	指标性质
	指标值
	度量单位
	完成值
	权重
	得分
	未完成原因分析

	
	产出指标
	质量指标
	应结项目结项通过率
	≥
	100
	%
	100%
	30
	30
	

	
	
	时效指标
	评审及时率
	≥
	100
	%
	100%
	30
	30
	

	
	效益指标
	社会效益指标
	资金撬动作用
	≥
	47.73
	万元
	47.73万元
	20
	20
	

	
	满意度指标
	服务对象满意度指标
	观众满意度
	≥
	95
	%
	95%
	10
	10
	

	合计
	90
	90
	

	评价结论
	项目取得一定成效，完成了中小企业账款的清欠工作。

	存在问题
	无

	改进措施
	无

	项目负责人：李蒙弟
	财务负责人：周睿



	部门预算项目支出绩效自评表

	项目名称
	投放成都南站高铁灯箱媒体宣传费

	主管部门
	沐川县文化旅发展服务中心
	实施单位 
	沐川县文化旅发展服务中心

	项目基本情况
	1.项目年度目标完成情况
	项目年度目标
	年度目标完成情况

	
	
	在成都南站进行沐川相关的高铁灯箱投放，对沐川的旅游资源进行宣传，吸引游客。
	在成都南站进行沐川相关的高铁灯箱投放，对沐川的旅游资源进行宣传，吸引游客。

	
	2.项目实施内容及过程概述
	在成都南站进行沐川相关的高铁灯箱投放，对沐川的旅游资源进行宣传，吸引游客。

	预算执行情况（10分）
	年度预算数   （万元）
	年初预算
	调整后预算数
	预算执行数
	预算执行率
	权重
	得分
	原因

	
	总额
	18.00
	18.00
	18.00
	100.00%
	10
	10
	1.预算执行率=预算执行数/调整后预算数，预算执行率未达到90%的需说明原因（100字以内）;2.年中发生预算调整的（追加或调减）,应单独说明理由；3.其他资金包括：社会投入资金、银行贷款.

	
	其中：财政资金
	18.00
	18.00
	18.00
	100.00%
	10
	10
	

	
	财政专户管理资金
	
	
	
	
	
	
	

	
	单位资金
	
	
	
	
	
	
	

	
	其他资金
	
	
	
	
	
	
	

	绩效指标（90分）
	一级指标
	二级指标
	三级指标
	指标性质
	指标值
	度量单位
	完成值
	权重
	得分
	未完成原因分析

	
	产出指标
	数量指标
	投放面积
	=
	19.2
	平方米
	19.2平方米
	20
	20
	

	
	
	时效指标
	投放时限
	=
	1
	年
	1年
	20
	20
	

	
	
	时效指标
	每日投放时间
	=
	16
	小时
	16小时
	20
	20
	

	
	效益指标
	社会效益指标
	宣传辐射效果
	>
	80000
	人/天
	80000人/天
	30
	30
	

	合计
	
	
	

	评价结论
	在成都南站成功投放高铁灯箱，展示沐川文旅形象，吸引游客前来旅游。

	存在问题
	无

	改进措施
	无

	项目负责人：李蒙弟
	财务负责人：周睿



	部门预算项目支出绩效自评表

	项目名称
	小林村旅游基础设施建设项目

	主管部门
	沐川县文化旅发展服务中心
	实施单位 
	沐川县文化旅发展服务中心

	项目基本情况
	1.项目年度目标完成情况
	项目年度目标
	年度目标完成情况

	
	
	完成小林村旅游基础设施的建设
	完成小林村旅游基础设施的建设

	
	2.项目实施内容及过程概述
	完成小林村旅游基础设施的建设

	预算执行情况（10分）
	年度预算数   （万元）
	年初预算
	调整后预算数
	预算执行数
	预算执行率
	权重
	得分
	原因

	
	总额
	44.97
	44.97
	44.97
	100.00%
	10
	10
	1.预算执行率=预算执行数/调整后预算数，预算执行率未达到90%的需说明原因（100字以内）;2.年中发生预算调整的（追加或调减）,应单独说明理由；3.其他资金包括：社会投入资金、银行贷款.

	
	其中：财政资金
	44.97
	44.97
	44.97
	100.00%
	10
	10
	

	
	财政专户管理资金
	
	
	
	
	
	
	

	
	单位资金
	
	
	
	
	
	
	

	
	其他资金
	
	
	
	
	
	
	

	绩效指标（90分）
	一级指标
	二级指标
	三级指标
	指标性质
	指标值
	度量单位
	完成值
	权重
	得分
	未完成原因分析

	
	产出指标
	数量指标
	建设一个旅游实施项目
	定性
	优
	项
	优
	20
	20
	

	
	
	质量指标
	保质保量完成
	=
	1
	年
	1年
	10
	10
	

	
	
	时效指标
	2024年
	=
	1
	项
	1项
	20
	20
	

	
	效益指标
	社会效益指标
	提升旅游服务质量
	定性
	优
	项
	优
	20
	20
	

	
	满意度指标
	服务对象满意度指标
	服务对象满意度
	≥
	98
	%
	98%
	10
	10
	

	
	成本指标
	经济成本指标
	中央预算资金
	≥
	44.97
	万元
	44.97万元
	10
	10
	

	合计
	90
	90
	

	评价结论
	项目实施取得的较好成果，对小林村的旅游基础设施进行建设，能够满足市民和游客的基本需求，助力沐川文旅形象的提升。

	存在问题
	无

	改进措施
	无

	项目负责人：李蒙弟
	财务负责人：周睿



	部门预算项目支出绩效自评表

	项目名称
	醉氧天街星光夜市开市晚会费用

	主管部门
	沐川县文化旅游发展服务中心
	实施单位 
	沐川县文化旅游发展服务中心

	项目基本情况
	1.项目年度目标完成情况
	项目年度目标
	年度目标完成情况

	
	
	在醉氧天街开展星光夜市开街活动
	在醉氧天街开展星光夜市开街活动

	
	2.项目实施内容及过程概述
	在醉氧天街开展星光夜市开街活动

	预算执行情况（10分）
	年度预算数   （万元）
	年初预算
	调整后预算数
	预算执行数
	预算执行率
	权重
	得分
	原因

	
	总额
	2.08
	2.08
	2.08
	100.00%
	10
	10
	1.预算执行率=预算执行数/调整后预算数，预算执行率未达到90%的需说明原因（100字以内）;2.年中发生预算调整的（追加或调减）,应单独说明理由；3.其他资金包括：社会投入资金、银行贷款.

	
	其中：财政资金
	2.08
	2.08
	2.08
	100.00%
	10
	10
	

	
	财政专户管理资金
	
	
	
	
	
	
	

	
	单位资金
	
	
	
	
	
	
	

	
	其他资金
	
	
	
	
	
	
	

	绩效指标（90分）
	一级指标
	二级指标
	三级指标
	指标性质
	指标值
	度量单位
	完成值
	权重
	得分
	未完成原因分析

	
	产出指标
	数量指标
	节目个数
	≥
	9
	个
	9个
	20
	20
	

	
	
	数量指标
	时长
	=
	1.5
	小时
	1.5小时
	20
	20
	

	
	
	数量指标
	观看人次
	≥
	500
	人次
	500人次
	20
	20
	

	
	效益指标
	社会效益指标
	宣传推广转发数
	≥
	100
	次
	100次
	20
	20
	

	
	满意度指标
	服务对象满意度指标
	群众满意度
	≥
	90
	%
	90%
	10
	10
	

	合计
	100
	100
	

	评价结论
	在醉氧天街开展星光夜市开街活动

	存在问题
	无

	改进措施
	无

	项目负责人：李蒙弟
	财务负责人：周睿



附件2
[bookmark: _Toc16724_WPSOffice_Level2][bookmark: _Toc19624_WPSOffice_Level2]沐川县文化旅游发展服务中心
[bookmark: _Toc31721_WPSOffice_Level2]2024年专项资金绩效自评报告

[bookmark: _Toc22232_WPSOffice_Level2]一、项目概况
（一）设立背景及基本情况。县文旅中心2024年度一共有六个项目，分别是清理拖欠中小企业账款预算解决清欠账款项目、国道213沿线四处景观节点整治提升资金、小林村旅游基础设施建设项目、沐之味主题推介活动经费、投放成都南站高铁灯箱媒体宣传费、醉氧天街星光夜市开市晚会费用。
（二）实施目的及支持方向。这些项目的设立，一是为了解决中小企业工程款的拖欠问题；二是为了推动沐川县旅游发展水平整体提升，促进产业深度融合和社会共同参与，加快构建沐川全域旅游发展的大格局；三是为了对沐川文旅进行宣传，打开沐川旅游知名度，吸引游客。
（三）预算安排及分配管理。清理拖欠中小企业账款预算解决清欠账款项目共使用资金47.727007万元；国道213沿线四处景观节点整治提升资金共使用资金7.771233万元；小林村旅游基础设施建设项目共使用资金44.9686万元；沐之味主题推介活动经费共使用资金4.8130万元；投放成都南站高铁灯箱媒体宣传费共使用资金18万元；醉氧天街星光夜市开市晚会费用共使用资金2.08万元，均为财政资金。
（四）项目绩效目标设置。
1.清理拖欠中小企业账款预算解决清欠账款项目。总体目标为完成中小企业账款的清欠工作。年度绩效指标为①产出指标—数量指标：应结项目结项通过率≥100%；②产出指标—时效指标：评审及时率≥100%；③效益指标—社会效益指标：资金撬动作用≥47.73万元；④满意度指标—服务对象满意度指标：观众满意度≥95%。
2.国道213沿线四处景观节点整治提升资金。总体目标为完成国道213沿线四处：富新镇小河村蝶展台、富新镇小林村（2处）、沐溪镇仁厚村的景观节点的提升。年度绩效指标为①产出指标—数量指标：四处景观节点=4处；②产出指标—质量指标：整治提升=4项；③产出指标—时效指标：合同预定时间=100%；④产出指标—成本指标：严格控制成本=100%；⑤效益指标—经济效益指标：项目支出7.77万元；⑥效益指标—社会效益指标：社会认知度提高率>50%；⑦效益指标—生态效益指标：低碳节能环保率=100%；⑧效益指标—可持续影响指标：社会受益人数>1万人次；⑨满意度指标—服务对象满意度指标：服务对象满意度>98%。
3.小林村旅游基础设施建设项目。总体目标为完成小林村旅游基础设施的建设。年度绩效指标为①产出指标—数量指标：建设一个旅游实施项目定性优项；②产出指标—质量指标：保质保量完成=1年；③产出指标—时效指标：2024年=1项；④效益指标—社会效益指标：提升旅游服务质量定性优项；⑤满意度指标—服务对象满意度指标：服务对象满意度≥98%；⑥成本指标—经济成本指标：中央预算资金≥44.97万元。
4.沐之味主题推介活动经费。总体目标为在省机关事务管理局、省药品监督管理局开展沐川特色产品推介活动。年度绩效目标为①产出指标—质量指标：媒体采用及转载信息的数量≥2条；②产出指标—时效指标：推介活动持续时间=1天；③产出指标—成本指标：活动经费≥4.81万元；④效益指标—可持续影响指标：吸引游客人数≥1000人；⑤满意度指标—服务对象满意度指标：游客满意度≥98%。
5.投放成都南站高铁灯箱媒体宣传费。总体目标为在成都南站进行沐川相关的高铁灯箱投放，对沐川的旅游资源进行宣传，吸引游客。年度绩效目标为①产出指标—数量指标：投放面积=19.2平方米；②产出指标—时效指标：投放时限=1	年；③产出指标—时效指标：每日投放时间=16小时；④效益指标—社会效益指标：宣传辐射效果>80000人/天。
6.醉氧天街星光夜市开市晚会费用。总体目标为在醉氧天街开展星光夜市开街活动。年度绩效目标为①产出指标—数量指标：节目个数≥9个；②产出指标—数量指标：时长=1.5小时；③产出指标—数量指标：观看人次	≥500人次；④效益指标—社会效益指标：宣传推广转发数≥	100次；⑤满意度指标—服务对象满意度指标：群众满意度≥90%。
[bookmark: _Toc25395_WPSOffice_Level2]二、评价实施
（一）评价目的。通过开展本次专项资金绩效自评，强化专项资金的管理，提高资金使用的规范性、安全性和有效性，为后续文旅项目的立项、预算安排、政策调整、资源配置提供科学依据和实证支持，优化财政资金投入方向和使用效率。
（二）预设问题及评价重点。根据专项资金特点，本次绩效评价重点包括：1.通用指标。项目决策方面。项目决策程序是否严密；项目规划论证是否符合中省要求，项目绩效目标设置是否科学合理；项目资金是否与项目总体规划、相关行业事业发展相匹配，是否聚焦重大任务、重点领域、重点环节和重点项目。项目管理方面。项目制度办法是否体系健全、要素完备；项目资金分配因素选取、权重设置、区域分布，项目管理、审批是否符合管理要求；管资金、项目、政策是否管绩效，项目绩效监管是否按要求开展，对下指导是否有力有效。项目实施方面。项目资金财政拨付、单位执行和地方配套到位情况；资金使用拨付、项目实施是否符合规定。项目结果方面。项目是否完成预期目标，实施结果是否与绩效目标相匹配，反映目标实现程度；项目实际完成时间与计划完成时间的比较。2.专用指标。主要为项目资金是否按规定用途、适用范围进行本地区专项资金分配；资金管理程序是否符合专项资金管理要求；资金分配标准是否符合专项资金管理要求。3.个性指标。主要为项目对沐川的品牌影响力与传播是否产生效果；项目对客流量、旅游收入、相关产业链发展是否产生效果；项目产生的效益能否持续，对沐川旅游发展产生长期效益。
（三）评价选点。按照要求，选取本单位为自评点位开展本次专项预算项目绩效自评工作。
（四）评价方法。采用单位自评法、实地勘察法等方法，开展县文旅中心2024年度专项资金绩效自评。
（五）评价组织。本次评价分为内部评价和外部评价，内部评价由县文旅中心自行组织开展，分管财务领导负责，落实专人实施；外部评价由县财政局组织开展绩效自评抽查复核工作。
[bookmark: _Toc28446_WPSOffice_Level2]三、绩效分析	
（一）通用指标绩效分析。
1.项目决策。
（1）决策程序。项目决策程序严密，符合项目资金基本管理规范，该项指标得分6分。
（2）规划论证。项目规划论证符合要求，项目绩效目标设置科学合理，该项指标得分6分。
（3）资金投向。项目资金与项目总体规划、相关行业事业发展相匹配，该项指标得分6分。
2.项目管理。
（1）制度办法。资金管理办法等管理制度体系健全完善，不存在管理制度缺失、管理办法过期情况，该项指标得分2分。
（2）分配管理。资金分配依据充分合理，严格按管理办法执行，决策程序符合管理要求，及时高效，该项指标得分10分。
（3）绩效监管。采取“常态化调度进度+动态监督检查+绩效评价监督”联动机制，压紧压实主体责任、加强监督指导帮扶，大力推进资金项目监督管理，该项指标得分6分。
3.项目实施。
（1）预算执行。2024年，清理拖欠中小企业账款预算解决清欠账款项目到位资金47.727007万元；国道213沿线四处景观节点整治提升资金到位资金7.771233万元；小林村旅游基础设施建设项目到位资金44.9686万元；沐之味主题推介活动经费到位资金4.8130万元；投放成都南站高铁灯箱媒体宣传费到位资金18万元；醉氧天街星光夜市开市晚会费用到位资金2.08万元，一共到位资金125.35984万元，到位率100%，实际使用资金125.35984万元，使用率100%，该项指标得分6分。
（2）资金使用。2024年度，县文旅中心能按照相关规定和管理办法执行，建立相应的财务和内控管理制度，会计核算基本规范，账务处理基本及时，未发现挤占、截留和挪用情况，该项指标得分3分。
4.项目结果。
（1）目标完成。清理拖欠中小企业账款预算解决清欠账款项目三级绩效指标为完成应结项目结项通过率≥100%、完成评审及时率≥100%、完成资金撬动作用≥47.73万元、完成观众满意度≥95%；国道213沿线四处景观节点整治提升资金三级绩效指标完成四处景观节点4处、完成整治提升4项、完成合同预定时间100%、完成严格控制成本100%、完成项目支出7.77万元、完成社会认知度提高率>50%、完成低碳节能环保率100%完成社会受益人数>1万人次、完成服务对象满意度>98%；小林村旅游基础设施建设项目三级绩效指标为2024年建设一个旅游实施项目、在1年内保质保量完成、完成提升旅游服务质量为优、完成服务对象满意度≥98%、完成中央预算资金≥44.97万元；沐之味主题推介活动经费三级绩效指标为完成媒体采用及转载信息的数量2条、完成推介活动持续时间1天、完成活动经费4.81万元、完成吸引游客人数1000人、完成游客满意度≥98%；投放成都南站高铁灯箱媒体宣传费三级绩效指标为完成投放面积19.2平方米、完成投放时限1年、完成每日投放时间16小时、完成宣传辐射效果80000人/天；醉氧天街星光夜市开市晚会三级绩效指标为完成节目个数9个、完成时长1.5小时、完成观看人次500人次、完成宣传推广转发数100次、完成群众满意度≥90%；均已完成年度绩效目标该项指标得分6分。
（2）完成时效。2024年，专项资金支持的项目，均按照绩效目标计划完成实施，按时完成了年度重点工作任务，该项指标得分3分。
（二）专用指标绩效分析。
1.用途合规性。按规定用途、适用范围进行本地区专项资金分配，该项指标得分10分。 
2.程序合规性。资金管理程序符合专项资金管理要求，该项指标得分10分。 
3.标准合规性。资金分配标准符合专项资金管理要求，该项指标得分10分。 
（三）个性指标绩效分析。
2024年，我县国内旅游接待447.98万人次，同比增长30.16%，实现国内旅游收入32.85亿元，同比增长29.85%。达到绩效目标，品牌影响力、经济效益、可持续性指标均达到预期效果，该项指标得分16分。	
[bookmark: _Toc24350_WPSOffice_Level2]四、评价结论
总体而言，六个项目完成情况良好，项目的开发建设提升了沐川旅游品牌，增加了沐川竹海旅游的吸引力、影响力和竞争力，有利于沐川创建国家全域旅游示范区、国家乡村振兴发展示范区、国家产旅融合示范区等旅游发展目标的实现。县文旅中心2024年专项资金绩效自评得分为六个项目均得分100分。 
[bookmark: _Toc8134_WPSOffice_Level2]五、存在主要问题
一是部分绩效指标设定不够科学，难以量化考核；二是部分项目后续管理维护机制不健全。
[bookmark: _Toc2052_WPSOffice_Level2]六、改进建议
一是加强项目前期论证和绩效目标设定培训，提高目标科学性和可衡量性；二是建立健全项目建成后的长效运营维护机制。

